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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    2007年9月16日在加拿大蒙特利尔召开的第19次《蒙特利尔议定书》缔约方大会上，经过与

会国的磋商和谈判，对淘汰HCFCs时间表作出了调整。中国HCFCs完全淘汰的时间比原定

的2040年提前了10年，并且对HCFCs的消费和生产冻结时间也从原来的2016年提前到了2013年

，因此这个调整方案将给中国空调企业带来很大的压力。 

    2006年8月-2007年7月，中国家用空调总销量为5940万台，同比增长12.4%，在经历连续两年

的疲软行情后，终于再度实现两位数的增长。作为全球最大空调制造基地，2007冷冻年中国

向国际市场出口家用空调超过3000万台，年增长速度超过10%。在保持出口数量稳定增长的同

时，出口均价也得以显著提升。2006年8月-2007年7月，海尔、格力、美的三大领军品牌的合

计市场份额已高达45%，同比上涨了4个百分点，强者愈强的品牌格局使得大品牌不愿打价格

战、小品牌打不起价格战，整个行业的竞争热点已不再是&ldquo;价格&rdquo;，而是技术、产

业链、服务、渠道等全方位的比拼。海尔、格力、美的、志高、奥克斯、科龙等品牌的增长

速度高于行业平均增长速度，而众多小品牌则增长缓慢，甚至出现负增长。空调行业的品牌

集中度也随之不断提高。 

    在2008冷冻年度，最为值得关注的，莫过于2008北京奥运会。海尔第一次获得2008北京奥运

赞助商的荣誉之后，中国空调企业已经按捺不住挑战&ldquo;奥运营销&rdquo;的欲望。包括奥

克斯、TCL、长虹等企业纷纷&ldquo;出手&rdquo;，各显神通。其中，奥克斯成为国家奥林匹

克体育中心独家战略合作伙伴、TCL成为&ldquo;中国女子网球队首席赞助商&rdquo;、长虹成

为中国乒乓球队主赞助商、科龙则赞助奥运火炬珠峰传递活动。整个空调行业在2008冷冻年

度到来之前已经掀起了一场火药味浓烈的&ldquo;奥运营销争夺战&rdquo;。 

    国家标准委、发改委宣布从2009年3月起，空调能效门槛将由现行的5级能效比2.6提高到2级

能效比3.2。大限日期越来越近，迫使不少空调厂家将能效指标不断提升，2007年全国的高温

天气及2006冷冻年压抑的空调需求的释放，都促进了空调市场的繁荣。&ldquo;节能&rdquo;

、&ldquo;健康&rdquo;仍是2007年空调新品的主要卖点，而&ldquo;舒适&rdquo;、&ldquo;外

观&rdquo;等性能也受到空调企业的重视。进入2008年之际，空调市场开始掀起节能大战，格

兰仕将自主创新的光波和直流变频技术全面运用在空调新品上，并不断优化提升现有产品的

能效比，带头掀起 2008年空调节能新&ldquo;风暴&rdquo;。而海尔、海信等其它几个国产品

牌空调也都着力开发节能新技术应用于新产品。 

    本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、全国商业信息中

心、中国家电协会和中国制冷空调工业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及全国各省



市相关统计单位等公布和提供的大量资料，着重对我国空调行业的发展态势，包括市场供给

与需求情况、进出口情况、空调重点子行业、消费需求特点、市场竞争态势以及发展策略等

进行了分析，对空调行业的市场发展趋势进行了研判。本报告数据丰富及时、图文并茂，还

对国家相关产业政策进行了介绍，是空调生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解当

前中国空调市场发展动态，把握企业定位和发展战略方向不可多得的决策参考资料。 
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